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Vestitul SEO

Ne-a innebunit internetul dsta cu SEQ n sus, SEO in jos, SEO
nu stiu de care, SEO neapadrat etc.

Da, este un lucru elementar in cresterea unui magazin
online, dar si a unui site de prezentare sau blog. SEO este
ca laptele matern pentru bebelusi, foarte benefic pentru
dezvoltarea lui sdnatoasa. SEO este ca drojdia in cozonac,
daca nu pui, nu creste, iar daca nu creste, nu e bun.

Trebuie sa stii din capul locului cad industria SEO este de fapt
o SPECULA, din punct de vedere al afisarii rezultatelor in
Google. Pentru cd nimeni nu stie cu exactitate algoritmul
din spatele lui Google. Industria SEO nu are prea multe
reguli scrise si se bazeazad foarte mult pe probabilitati si
foarte multe teste. Oricine Tti spune ceva despre SEQ poate
fi corect si sa fie incorect cand il aplici si invers asemenea.
Orice tehnica care este aplicatad azi si functioneaza, peste
douad luni/doi ani poate sd numai functioneze sau sa faca
mai mult rau. Nu este ca un motor de automobil, care
functioneaza pe acelasi principiu de mii de ani, ci este un
algoritm in continua schimbare.

Google face schimbari la algoritmul afisdrilor de rezultate
de cateva sute de ori pe an. Pe masur3 ce trece timpul, cere
si Google diferite criterii noi (unele obligatorii) pentru ca
site-ul / magazinul tau sa poata fi afisat mai in fata in rezul-
tate. In anul 1996 nu exista GSC, nici recenzii, nici sitemap,
etc. , dar nici atdtea site-uri nu existau pe atunci (mai ales
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pe Romania). Incerc s3 explic cd pe vremuri intrai foarte
usor pe prima pagind in google, respectand foarte putine
criterii, asta nu fnseamna ca n ziua de azi e imposibil, ci
doar necesitd mai multa munca tehnica pentru asta si
bineinteles timp/rabdare.

Google ne ofera gratuit unealta numitd Google Search
Console pentru a analiza evolutia si oportunitatile organice
de crestere a afacerii. Numit Tn continuare prescurtat GSC,
acesta ne oferd informatii minime, dar utile pentru a putea
lua decizii de dezvoltare a magazinului nostru.

Pentru ceva mai profesionist si complex exista alte unelte
platite pe piatd cum ar fi semrush, ahref, cognitive seo, etc.
Dar nu iti recomand sa treci la aceste nivele profesioniste
daca esti un novice si nu stapanesti mai intdi GSC, te vei cu-
funda in termeni si analize care poate te depasesc.
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Aspecte de baza in
Google Search Console

Verificarea proprietatii site-ului:

Mai nou si mai sigur se face prin verificarea domeniului di-
rect in server, vedeti exemplu mai jos. Pentru inceput, mag-
azinul tdu este introdus in GSC ?!

PAI..nu stiu ! Intreab3 programatorul sau agentia care ti-a
realizat magazinul online despre acest lucru. Daca raspunsul
este DA, cere-i acces la GSC. Daca raspunsul este NU, atunci
e grav si trebuie sa 1l introducem impreuna acum.

Mergem la https://search.google.com/search-
console/about

Selecteaza tipul proprietatii

i £
Domeniu G Prefixul adresei URL
» Toale agiesele URL din toate subdomen:ile « Numa adresele URL de sub adresa introdusé
(m, wwe ) » Numai adresele URL de sub protocolul
»  Toale adresele URL cu hitps say hilp indicat

sau

= Necesila venficarea DNS-ului = Acceptd mai mulle metode de verificare

siteultau.ro

Irfred dinmniut sao subdameniu
CONTINUA

AFLATI MAIMULTE ~ ANULARE

Ne autentificdm sau creem un cont dupa care urmeaza sa
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ne introducem proprietatea noastra, adicd magazinul
nostru online.

Pentru o analizd mai precisa, vom folosi varianta verificarii
proprietatii cu un domeniu, varianta din stanga. Pentru
procedurile de verificare explicate simplificat si nu pot fi
scrise aici, acceseaza linkul :
https://www.youtube.com/watch?v=Ilu_elAPK-Wg

sau scaneaza codul gr urmator:

-

[= Sitemap-uri

Primul si cel mai important lucru dupa ce intram in GSC este
sa trimitem un sitemap catre el. Un sitemap ( adica o hartd
a magazinului nostru ) este iarasi un lucru elementar care
trebuie sa existe gata setat pentru tine de catre cel/cei care
au lucrat la magazinul tiu. In concluzie, asiguri-te c& ai un
sitemap sau cere unul neaparat. Sitemapul de obicei sta la
adresa www.siteultau.ro/sitemap.xml dar poate fi si la alta,
depinde cum a considerat Domnul de la tehnic sau softul
respectiv. Asigura-te ca acel sitemap mai sifunctioneaza co-
rect, adica se actualizeaza singur pe masura ce tu adaugi
produse noi.

Sitemapuri trimise =
Sitemap Tnmis ¥ Ultirna citre St g1 desiupanas videaelipur descoperite

/silemap2 xml Swemmp  6nov 2023 14sepl 2024 10 7377 [}

/sitemap3 xml Saemap  6nov 2023 14.sept 2024 e 246 o

Randun per pagind 10
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Raportarea cuvintelor cheie

Puteti vedea pentru ce cuvinte cheie site-ul tau apare n
rezultatele cautarii si cate click-uri si impresii genereaza
aceste cuvinte cheie. Acest lucru te ajutd sa Tntelegeti ce
cuvinte cheie sunt relevante pentru magazinul tau online.

Performanta - interogari

Mergem la sectiunea interogari si odatd cu trecerea
timpului vedem o pagina cu cuvinte cheie care se tot
populeaza pe masura ce utilizatorii cauta pe Google.

Daca ordonam descrescator in functie de numarul de click-
uri, descoperim cateva cuvinte (unele poate bune) care
declanseaza ca rezultat (expuneri) magazinul tau online, dar
clickuri ZERO.

lata ca aici ne-am dat de treaba singuri. Probabil pe unele
din acele cuvinte ne-am dori sa atragem si noi din piata.
Poate chiar avem pe stoc acel “girofar led” la cel mai bun
pret.

i

......

Mergem sa cautam “girofar led” sa vedem cum au prezentat
competitorii nostri acel produs din punct de vedere SEO.
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Desigur, cu un termen de cdutare atat de comun cum ar fi
“girofar led” e putin probabil sa ajungi primul pe Google in
fata unor competitori foarte mari si vechi pe piata, dar
investind timp in munca SEO a produselor tale nu va fi
niciodata o investitie pierduta. Nu are ce sa aduca decat
beneficii.

Unul dintre sutele de factori de clasificare a afisarii
rezultatelor este vechimea numelui de domeniu. Cred ca e
de la sine inteles ca nu ai cum sa ajungi primul pe Google
cu un cuvant atat de comun, cand sunt altii care fac acelasi
lucru de ani de zile Tnaintea ta.

Exista si cazuri in care acel termen de cdutare nu este chiar
atat de comun. n loc de “girofar led” s3 presupunem cé e
“anvelope albe” sau ceva mai unicat.

Dacd magazinul tau vinde “anvelope albe” si are peste 6\8
luni vechime si gdsim aici in GSC acest termen, atunci deja
avem o problemé grava de SEO. inseamn& c3 oamenii au
c3utat totusi acel cuvant, magazine concurente sunt unul
singur sau deloc, iar magazinul tau a fost afisat la un numar
de pagind mult prea in spate pentru a mai da click cineva
pe el.

Monitorizarea indexarii

Search Console iti permite sa vezi cate pagini din site-ul tau
sunt indexate de Google si sa identifici eventualele
probleme cu indexarea. Daca anumite pagini importante nu
sunt indexate, poti investiga si remedia problemele.
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Verificand manual aceste pagini iti poti da seama cd ai o
eroare in anumite pagini. Sunt si cazuri in care sunt doar
erori de citire ale lui Google si e probabil sa se rectifice la
urmatoarea vizita a crawlerului pe la magazinul tau ( crawler
= robotul de citire a lui Google )

lata un exemplu de erori de pagini gasite de GSC :

[ Fvpunen

Pagn
1K

57

6162024 3 | fiizm 2024 i . 1608 2024 21082024 0109 2074

& Vezi date despre paginile indexale

Erori de crawl si securitate: Search Console va va alerta cu
privire la eventualele erori de crawl (probleme de accesare
a paginilor tale de catre Googlebot) si la potentiale
probleme de securitate, cum ar fi malware-ul sau phishing-
ul. Daca nu esti cu ochii pe Google in fiecare zi, in realitate
el te va alerta despre un malware detectat in site-ul tau, fix
dupa ce |-a indexat deja. Am patit-o cu o cunostinta la care
nu aveam o obligatie contractuald. Gaseai domeniul lui plin
pe Google cu toate hieroglifele si asta se intampla exact
fnainte ca GSC sa ne anunte.

Si iata ca putem vedea in CPanel ( la optiunea AWSTATS )
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cand robotul Google (Googlebot) trece pe la noi.

ostarSpbey shists Te 0 i ke

Daca sunt probleme majore ale robotului Google in a-ti
accesa site-ul inseamna ca sunt ceva probleme tehnice cu
hostingul tdu. Probleme de care tu nu poti
afla/vedea/dovedi pentru ca tu observi ca magazinul tau
merge bine si este online mereu, dar problemele de finete
din spatele configurari unui server ii poate cauza probleme
de citire a robotului Google.

Raportarea performantei

Puteti urmari evolutia performantei site-ului tau in timp,
observand fluctuatiile in click-uri, impresii si pozitii in rezul-
tatele cautarilor. Aceasta va ajuta sa evaluati eficacitatea
strategiilor tale de optimizare.

Pe masurad ce magazinul este populat cu trafic, vei vedea
ulterior ( in saptdmanile urmatoare ) in contul tau diferite
rapoarte care te ajutd sa iei decizii pe viitor. De exemplu
mergem la Performanta:

15



MARKY SeTRANDAFIR

Frfarmanta

I+
&

S rmeien

172K 952K 18%

Atentie, orice numar pe care 1l gasim n aceste analize ale
GSC sunt doar cele organice, adica acele click-uri venite de
la sine din cdutarile google. Daca ai facut o campanie platita
pe Google Ads sau orice alta platforma, acel trafic din acele
campanii nu pot fi regdsite in aceste rapoarte.

K = o mie ( pentru americani ). Deci acel magazin a avut
1720 de click-uri organice in ultimele 3 luni.

Total afisari: 95.200 de afisari... mama !!! Ce multe, nu ?
Aici vorbim de numarul de afisari in rezultatele de ciutare
Google care trimit catre Magazinul tdu. Asta nu inseamn3
ca si cineva a dat click pe ele, deci nu ne incélzesc cu nimic
din punct de vedere al oportunitatilor financiare. Orice
magazin este creat cu scopul de a vinde, nu este un blog cu
scopul doar de a fi citit.

Magazinu! online din exemplu de mai sus este unul de tip
hobby pe nisa de “piese auto” si are un numar de 15.000
de produse.

In multitudinea de produse existente pe aceast nisa
(miliarde de posibilitati) si in multitudinea de Magazine
online si site-uri de prezentare care fac referire citre FIX
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aceleasi produse ca ale tale, este foarte greu ca produsele
tale sa apara in fata in rezultate. Am zis greu, nu imposibil.

De asemenea mai sunt cazuri in care aceasta multitudine
de pagini de produse ale tale si ale concurentilor tai sunt
“inspirate”, ambele, de la aceeasi furnizori. Adica pagina
unui produs al tau si pagina aceluiasi produs de la un
magazin concurent seamana foarte mult intre ele din punct
de vedere SEO. Adica au fix acelasi titlu, descriere, poza, etc.
Si aici face diferenta tehnica de SEO OFFPAGE pe care o vom
aborda un pic mai jos.

Pozitie medie 12.5

Aici este un reper foarte important de retinut, practic dupa
acest indice se dovedeste puterea organica a magazinului.
Un indice cu medie intre 10 si 20 poate fi considerat un
magazin bunicel, iar sub 10 este considerat bun. Ca sa
explicam mai amanuntit, aici il citam pe Google care zice:

Valoarea pozitiei afisatd in raportul de performanta este cea
mai inaltd pozitie ocupatd de un link cdtre proprietatea sau
pagina dvs. in rezultatele cdutdrii, mediatd pentru toate
interogdrile in care a apdrut proprietatea dvs.

Exemplu:

l.Interogarea 1 returneazd proprietatea dvs. la pozitiile 2,
4 si 6: pozitia sa este numdratd ca 2 (pozitia cea mai de sus).

2.Interogarea 2 returneazd proprietatea dvs. la pozitiile 3,
5 si 9: pozitia sa este numdratd ca 3 (pozitia cea mai de sus).
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3.Pozitia medie in aceste doud interogdri este (2 + 3)/2 =
2,5.

Un link trebuie sa aiba o impresie pentru ca pozitia sa sa fie
nregistratd. Dacd un rezultat nu primeste o impresie, de
exemplu, dacd rezultatul este pe pagina 3 a rezultatelor
cautdrii, dar utilizatorul vede doar pagina 1, atunci pozitia
sa nu este Tnregistrata pentru acea interogare.

Atentie: Pozitia de afisare este calculatd netinand cont de
pozitiile superioare sponsorizate, se refera strict la cele
organice. Deci pozitia ta poate fi afisatd ca fiind nr. 1 in
rezultate, dar in realitate apar cele sponsorizate anterior
pozitiei tale.

Pozitia medie poate sd fluctueze brusc in cazurile in care
introduci de exemplu 100 de produse noi intr-o singura zi.
Este normal acest lucru, nu te panica, numarul paginilor al
magazinului creste brusc, si orice este nou intrd in coada
indexului ( la capatul rAndului... ca la coadd la magazin).

Mobilitatea paginilor: Search Console ofera informatii cu
privire la modul in care paginile sunt afisate pe dispozitive
mobile si dacd exista probleme de compatibilitate.

Dacd magazinul tdu online a fost creat pe orice platforma
cunoscutd si a fost achizitionatd o tema facutd de un
profesionist sunt slabe sanse ca acestea doud, impreund
(platforma si tema), sa aibd erori grave de afisare pe
dispozitivele mobile.
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Daca ai o tema frumoasa, dar creata personalizat pentru
tine de la zero, ai mai multe sanse ca aceste erori sa apara
in magazinul tau. Un exemplu minor important si des
intalnit Tn temele custom este marimea butoanelor. Orice
element din magazin pe care se apasa cu degetul (tapabile)
pe device-ul mobil ar trebui sa aibe minim 7 milimetri.

Majoritatea platformelor de e-commerce si temele acestora
sunt deja responsiv (adaptate si pentru dispozitive mobile)
respectand detalii mici si tehnice cum ar fi:

Distanta dintre text si capatul dispozitivului

Marimea fontului

Marimea barei de cautare

Distanta dintre elemente ( sa nu atingem cu degetul
elemente nedorite )

L]

Magazinul tau online in versiunea mobila sau orice site de
prezentare in anul 2024 ar trebui sa aibd obligatoriu
elemente care determina o actiune simpla. De exemplu:
elementul sau graficul “Contact Whatsapp” care sa
deschida direct catre acea conversatie de whatsapp si iata
mai jos codul care face acest lucru:

<ahref="https://api.whatsapp.com/send?phone=00407XXX
XXXXX"S07XXXXXXXX</a>
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